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Aufbruch und Untergang

AUFBRUCH Kunst, Musik,
Kultur und Sta Ein
Kontinent in Bewegung
und im Wandel. Der grofie

werpunktim
Juni auf ARTE

Das Verhaltnis der Geschlechter wandelt sich,
ebenso das Selbstverstindnis als Frau. AuRierdem: Die Vulva feiert

ihren Hype in der Popkultur - u

i Ungezihmt, : s ESTIVALSOMMER: Die Saison ie Schauspielerin
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;i : r Open Airs geht los. Auf Interview iiber ihre Rolle in
rebellisch, triebhaft - seit RTE sind die besten zu sehen Hanne® und ihre KAmpfernatur
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»ICH BIN EIN WEIB,
KEIN WEIBCHEN «

nde Dame des
schen Films, auf ARTE ist Iris
n als Frau zu sehen, die sich mit
dem eigenen Tod konfrontiert sieht.

4 Jim Rakete

it einem mit rotem Lippenstift auf;

malte
nbol auf der Stirm begritIris Berben

v. Es findet in der Produktions-
firma hres Sohnes Oliver im Berliner Westen

statt. Kurzzuvor hatte sie hier ein Video-Shooting. Zwar
ind die Details noch - Message
, Demo-

.m; B Protagonistin Hanne im

 Frau Berben, stimmt es, e S se i
cine mittelmiige
s Berben _Mittclmaft m[urn\ldwlgunllmhdasgmmz
Schimpwort, das es gibt. Aber es stimmt schon,
empfinde mich nicht als die grofie Schauspielerin, far
die ich oft gehalten werde. Es ist doch so: Die eigene
Messlatte kommt nie an den Punkt, an dem man alles
that. Zumindest nicht in meinem Ber
ARTEMAGRZIN Also sind Sie nie
zuffieden mit Threr Leistung?
e Iris Berben Im Film gibt s
Hom manchmal winzige Momente,
in denen man das Gefhl hat,
Qb 762015 U dass alles stimmt. Man spi
der Mediath nicht mehr, man ist es. Das
i SAhAuwpl"l x eben ein
e Reeng o il
e s der feilt und poliert; e gibt
seilomie Enviedvobadder  immer wieder neue Vorausset:
Gefleimmsseinen L. zungen und Herausforderun-
A gen, vor die man gestellt wird.

ARTEMAGAZI Gibt es Rollenangebote,die Sie absagen,
‘weil sie Sie unterfordern wiirden?
Iris Berben Ja, ich habe tatsachlich in den letzten zwei,
drei Jahren relativ viele, auch schéne Angebote abge-
sagt, weil ich mich wiederholt hitte. Ich méchte auch
gar kein grofles Thema aus meinem Alter machen, das
1 die anderen bel mir. Aber trotzdem ist
‘welchem letzten Drittel oder Viertel
Jangt bin. Und gerade deshalb brennt geradezu
ein Feuer in mir. Ein Feuer, Dinge zu machen, die ic
noch nicht kenne, vor denen ich groen Respekt habe
und die ich mir auf neuen Wegen erarbeiten muss. Ich
machte mich wie eine Schraube weiter hineindrehen
in Gefuhlslagen von anderen Menschen.Und dabinich
<nhr :.eIeLuV geworden.
Zuletzt mgesag?
Iri |anh=n Gerade drehe ich mit Sherry Hormann ,Altes
Land’,eine Verfilmung des Romans von Dorte Hansen.
ihrig

Protagonistin und es geht sehr viel um ihre innere Hal-
Cng i verstanden haben.
Dab

spielerin gute Hauptrollen zu bekom:
s Bebn E it chzum liek s gdndert 6
Kenne auch noch andere Zeiten, da gab es 5o etwas wie
die magische Vierzig im Kino und auch im Fersehen.
Das war wie ein Scheitelpunkt - wenn du Glickhattest,
hast du eine Rolle mit einem zu transportierenden Inbalt
bekommen, aber aus dem Hauptfokus warstdu meistens
raus. In den letzten 20 Jahren habe ich sehr kraftvolle
Frauenfiguren gespielt, die mirsicherlich aufgrund me
ner Exfahrung, meines Alters, meiner Sicherheit-ebenso
‘wie meiner zugelassenen Unsicherheit- angeboten wur-
den. Heute haben wir, auch in hoherem Alter, groere
Chancen als frither.
ARTEMAGAZI Gilt das fir Frauen ebenso wie flr Manner?
Iris Berben Die Manner hatten da weniger Probleme.
Altere Manner hat man schon immer mit Atributen
wie erfahren, weise, klug oder souverdn bestiickt. Ich
habe mich dann immer gefragt: Und woist das Pendant
dazu?" Wi sind hier auch noch lange nicht da angekom-
men, wo wir sein sollten. Leider.
ARTEAGAZIN Die Selbstdarstellung von Frauen in den
sotilen Medien wurde Kirlich s rckvarsgewandt
kritisiert, Wie sehen Sie das?
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TITELPORTRAIT

Das ARTE Magazin ist die Zeitschrift des Europdischen
Kulturkanals ARTE. Es richtet sich an alle, die das
ARTE-Programm schéitzen und intelligente Unterhaltung,
anspruchsvolle Dokumentationen, zeitgeschichtliche
Themen und kulturaffine Lebensart lieben. Das ARTE
Magazin Uibersetzt die in Deutschland einzigartige Pro-
grammkultur des TV-Senders ARTE in Magazinform.

REDAKTIONELLES KONZEPT

Seit September 2018 prisentiert sich das ARTE Magazin
mit einem neuen Auftritt und wird dem gewandelten
Zuschauerinteresse gerecht. Neben Informationen zu dem
linear ausgestrahlten TV-Programm présentiert das ARTE
Magazin auch verstirkt die Highlights aus der Mediathek
und den Webangeboten. Das ARTE Magazin bietet eine
sorgfiiltig kuratierte Ubersicht, mit der die Leser Ihre
Programmfavoriten schnell und einfach finden. Das jour-
nalistisch anspruchsvolle ARTE Magazin iiberzeugt durch
redaktionelle Kompetenz und moderne Gestaltung, die bei
Lesern und Medienprofis gleichermafien geschéitzt wird.
2017 wurde das ARTE Magazin mit dem renommierten
,Best of Contentmarketing“-Award in Gold als beste Zeit-
schrift ausgezeichnet. Das ARTE Magazin informiert, inspi-
riert und macht Lust auf ARTE. Es ist vielfiltig, weltoffen,
authentisch, wohltuend reflektiert und differenziert. Ein
Heft fiir Leser, die bewusst leben und ihre Zeit gewinn-
bringend investiert wissen wollen.

DIE LESER

Mit dem ARTE Magazin erreichen Sie jeden Monat 450.000
Leser®. Sie bilden die Kernzielgruppe der ARTE-Community
und sind hoch gebildet, einkommens- und konsumstark.
Die Leser des ARTE Magazins sind ARTE-Fans. Sie schauen
ARTE, weil sie das anspruchsvolle Programm des Europé-
ischen Kulturkanals schitzen und ,weil es ARTE ist“. Mit
dem ARTE Magazin nutzen sie das kompetente Medium,
um sich umfassend iiber das gesamte Programmange-

bot von ARTE - im TV und auf den Webplattformen - zu
informieren. Das ARTE Magazin ist fiir seine Leser der
ideale Wegweiser durch die vielfiltige Programmwelt von
ARTE, die gleichermafien informativ wie unterhaltsam auf
hochstem Niveau ist. Wegen der Abbildung des komplet-
ten monatlichen TV-Programms nutzen die Leser das ARTE
Magazin intensiv iiber den gesamten Monat, um sich ihr
personliches Programm zusammenzustellen.

FAKTEN

DAS HEFT

Die Leser des ARTE Magazins sind Selektiv-Seher.
Sie wihlen ihr TV-Programm, aber auch Konsum-
produkte und Dienstleistungen genau aus und stel-
len tiberdurchschnittlich hohe Anspriiche. Das spie-
gelt sich auch in den Berufsgruppen und Interessen
der Leser wieder. Kurzum: Mit dem ARTE Magazin
erreichen Sie wie mit keinem anderen Printmedium
eine exklusive und attraktive Zielgruppe.

MANNER =V FRAUEN

61%

Abgeschlossenes Studium

FINANZIELLER SPIELRAUM 141+

an einer Universitit, Hochschule Mehr als 1.000 Euro monatlich (]

56% sowie allgemeine oder
20 - 69 JAHRE fachgebundene Hochschulreife GESELLSCHAFTLICH-WIRTSCHAFTLICHER STATUS 214+
Wirtschaftl. Leistungsfahigste und Gebildetste CGED
23% INNOVATIONSORIENTIERUNG 431+
14 - 39 JAHRE Innovatoren D

4

PREISLISTE NR. 25 GULTIG AB 1.1.2020 « MEDIADATEN 2020 » ARTE-MAGAZIN.DE

*Index lt. AWA 2019



arte
MAGAZIN

Top Profis nach Berufsleben

Medizin

Erziehung, Padagogik, Lehrmethoden
Journalismus, Publizistik, Verlagswesen
Ingenieurwissenschaften

Politik

96 D

177 D

397 GEED
199 CGEENED

195 GEENNED

Berufskreis
Beamte des hoheren oder gehobenen Dienstes
Freie Berufe

147 D
387 G

Inhaber oder Geschaftsflhrer eines groReren Unternehmens, Direktoren 295 CEEEEED

Biicher/Kino
Ich lese taglich Biicher

Mehr als 20 gekaufte Biicher in den letzten 12 Monaten 392
Ich gehe einmal die Woche ins Kino

DIE LESER

195 GEENNED

Hore ich sehr gerne
Oper, Operette Gesang

Klassische Musik, Klavierkonzerte, Sinfonien

Jazz
Blues, Spirituals, Gospels
Chansons

255 GEND
328 GENNED
331 G
265 GENNNNED

404 GRS

Sonderzielgruppe

LOHAS

Aktive Umweltschutzer
Luxusorientierte Konsumenten
Modern Home & Interior
Kulturaktive

Berufstatige unter den Top Ten
WOOPIES-Well of older people

217 D

258 GENND

172 D

247 G

487 G
198 GEEEENNED

141 D

Eventinteresse
Filmfestspiele

Klassische Musikfestivals (Salzburg, Bayreuth usw.)

Jazzfestivals

277 G
289 GENNNNNNNED
4]7 G

Mache ich regelmiBig

Ins Theater, Oper oder Schauspielhaus gehen
Musikveranstaltungen, Konzerte besuchen
Museen, Galerien, Kunstausstellungen besuchen

320 G
251 GEED
571 G

Informationsinteresse: Interesse und gebe ofters Ratschldge, Tipps, gelte als Experte

Politik

Wissenschaft und Forschung

Blicher

Fotografieren
Oldtimer-Motorrader
Geschichte, Historisches
Oldtimer-Autos
Motorrader

Kinofilme

Musik

Steuerrecht, Steuerpolitik
Natur-und Umweltschutz
Kunst-und Kulturszene
Moderne Architektur

Wirtschaftsthemen, Wirtschaftsfragen

Aktien, Investmentfonds

225 GEND

288 GENNNNNNND
224 GEEEED

254 GEND

236 GND

273 G

288 GENNNNNNNNED
210 GEENNNNED

240 GEENENNNNED

174 D

307 GEEED
222 GED

350 GENEEED
348 G
234 CGEENED

225 GED

Bevorzugte Arten von Urlaubsreisen

Studien-oder Kulturreise

238 GENNNED

(Y]
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E ' PREISE &
s Bl FORMATE

ANZEIGENFORMATE IM MAGAZIN

RrussLanp Mit dem Ende der Sowjetunion hat

der KGB seinen Namen geéndert. Macht und
-Agent Wladimir
tschaft auf den

Breite x Hohe in mm
Format Preisin€ im Satzspiegel im Anschnitt

2/1 Seite 22.990,00 € 430 x 280
u4, U2 13.190,00 € 215x 280

1/1 Seite 11.890,00 € 215x 280

1/2 Seite 6.990,00 € 90x231 108 x 280
6.990,00 € 187x120 215x138

eines Anschiags mit radioaktive
fibrten Gberden FSB bisin den Kreml, relichobre

1/3 Seite 4.790,00 € 60x231 75x 280
4.790,00 € 187 x76 215x 94

o9 27 Magasin

1/4 Seite 3.890,00 € 44 x 231 60x280
3.890,00 € 187 x 58 215x76
3.890,00 € 90x120 106 x138

Im Programmteil sind nur die Formate 1/2 Seite und 1/3 Seite jeweils im
Hochformat buchbar
- Formatangaben netto

- Anschnittzugabe allseitig 3 mm

— Alle Preise zzgl. jeweils giiltiger MwSt.

Advertorials sind ab einem Mindest-format von 1/2 Seite entsprechend der
Advertorialrichtlinien des Verlages buchbar. Auf Kundenwunsch erfolgt
eine verlagsseitige Erstellung des Advertorials. Kosten auf Anfrage

MALSTAFFEL RABATTE

3 Anzeigen Alle Anzeigen in der Printausgabe werden auch in der E-Paper-Ausgabe-
6 Anzeigen des ARTE Magazins verbreitet. Beilagen konnen ebenfalls in digitaler

9 Anzeigen Form mit der E-Paper-Ausgabe verbreitet werden. Technische Formate
12 Anzeigen auf Anfrage.
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SONDERINSERTIONEN

BEIHEFTER BEIKLEBER (nur Inhalte, ohne Umschlagsseiten und Titelseite)

4-SEITIG 130,00 € / Tausend POSTKARTEN ODERANDERE UNGEFALZTE DRUCKSACHEN 56,00 € / Tausend
8-SEITIC 150,00 € / Tausend Mindestformat der Trdgeranzeige 1/1 Seite. Sonstige Formate auf Anfrage. Postkarten
16-SEITIG 170,00 € / Tausend

Beihefter werden zugeliefert. Geschlossenes Format (=Maximalformat) 215 mm x 280 mm
zuzuglich Beschnitt: 3 mm seitlicher Beschnitt, 3 mm Kopf- und FuRbeschnitt sowie 10 mm
Nachfalz. Abweichende Formate auf Anfrage. Material max. 170 g/gm (Postkartenkarton),
Gewichtsuntergrenze bei 4-seitigem Beihefter 100 g/gm. Bei Abweichung dieser Gewichts-
grenzen fallen zusatzliche Kosten an. (Blind-)Muster sind spatestens 4 Wochen vorab erfor-
derlich. Produktionsangebote kénnen gern unterbreitet werden.

BEILAGEN

BIS 20 G 135,00 € / Tausend
BIS30G 155,00 € / Tausend
BIS50G 180,00 € / Tausend
BIS 60 G 190,00 € / Tausend
UBER 60 G auf Anfrage

Beilagen werden zugeliefert. Preise inklusive Kosten fiir Beilegen und Portoanteil.
Mindestformat 105 mm x 148 mm; Maximalformat 200 mm x 270 mm (bei Falz zur Hefmitte).
Mehrseitige Beilagen mussen eine geschlossene Kante auf der langen Seite vorweisen

(kein Leporello). Preise flir hohere Gewichte als 35 g Beilagengewicht und Beilagen aus
auRergewohnlich dinnem Papier (Florpost) werden nach Musterpriifung (mindestens

4 Wochen vor Anlieferdatum) vereinbart. Produktionsangebote kdnnen gern unterbreitet
werden. Mindestschaltungsmenge 40.000 Exemplare.

Alle fur Beilagen und Beihefter genannten Preise sind Preise fur die Auflagen Inland
(Abonnement und Einzelverkauf). Fiir die Belegung der Abonnementauflagen im Ausland
wird ein Portozuschlag erhoben. Preisinformation auf Anfrage.

oder andere ungefalzte Drucksachen € 56,- / Tausend bei maschineller Verarbeitung.
Mindestformat des Beiklebers 105 mm x 148 mm, Maximalformat 165 x 230 mm.

Die Positionierung des Beiklebers auf der Tragerseite muss mit einem Mindestabstand
von 25 mm von Kopf und FuR und mit mindestens 15 mm von Bund und Seite erfolgen.
Eine Standangabe ist mit den Druckunterlagen zu liefern. Der Preis kann sich erhohen,
wenn die Beschaffenheit der Beikleber die Verarbeitung erschwert und Mehrkosten
verursacht. (Blind-)Muster sind spatestens 4 Wochen vorab erforderlich.

Bedingungen: Auf Beihefter, Beilagen und Beikleber werden keine Rabatte gewahrt.
Bei Auftragserteilung ist die Vorlage eines Musters der Beilage, des Beihefters oder des
Beiklebers und dessen Billigung durch den Verlag erforderlich. Der Auftrag wird erst
nach Billigung durch den Verlag verbindlich. Beilagen oder Beihefter, die von mehreren
Werbungtreibenden gemeinsam genutzt werden, sind nur nach Absprache maqlich.
Preise nach Vereinbarung.

Anlieferung / Versandanschrift: Die Produkte sind flr die maschinelle Weiterverarbeitung
geeignet anzuliefern (nicht banderolieren 0.a.). Die Begleitpapiere missen Angaben

Gber die Stlickzahl der Transporteinheiten, Zeitschriftentitel und Nummer der Heftfolge
enthalten. An jeder Verpackungseinheit sollte sichtbar ein Muster angebracht sein.

LIEFERANSCHRIFT FUR BEILAGEN, BEIHEFTER UND WEITERE SONDERINSERTIONEN
UND ANLIEFERUNGSZEITEN:

Stark Druck GmbH + Co KG
Im Altgefall 9

75181 Pforzheim

Telefon +49 (0) 7231 - 96 3230

WARENEINGANG Mo-Fr 7:00 - 12:00 und von 13:00 - 16:00
Frihestens 14 Tage und spatestens zum Liefertermin

(s. Beilagentermine Seite 8). Bei vorzeitiger Lieferung
mussen wir Lagerkosten berechnen.

PREISLISTE NR. 25 GULTIG AB 1.1.2020 « MEDIADATEN 2020 » ARTE-MAGAZIN.DE
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TERMINKALENDER

Ausgabe EVT Anzeigenschluss  Druckunterlagen (verarbeitungsfihig)

Anzeigen Beihefter/Beilagen
02/20 23.01.2020 27.12.2019 06.01.2020 09.01.2020
03720 20.02.2020 24.01.2020 03.02.2020 06.02.2020
04/20 26.03.2020 28.02.2020 09.03.2020 12.03.2020
05/20 24.04.2020 27.03.2020 06.04.2020 08.04.2020
06/20 29.05.2020 30.04.2020 11.05.2020 14.05.2020
07/20 25.06.2020 29.05.2020 08.06.2020 11.06.2020
08/20 23.07.2020 26.06.2020 06.07.2020 09.07.2020
09720 27.08.2020 31.07.2020 10.08.2020 13.08.2020
10/20 24.09.2020 28.08.2020 07.09.2020 10.09.2020
11/20 22.10.2020 25.09.2020 05.10.2020 08.10.2020
12/20 26.11.2020 30.10.2020 09.11.2020 12.11.2020
01/21 22.12.2020 24.11.2020 04.12.2020 09.12.2020

8

TERMINE
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TECHNISCHE ANGABEN
Umschlag 4/4 farbig Euroskala Bogenoffset
Innenteil 4/4 farbig Euroskala Rollenoffset
Bindung Riickendrahtheftung
Heftformat 215 mm breit, 280 mm hoch
Satzspiegel 183 mm breit, 245 mm hoch
Anschnitt Beschnittzugabe an allen Seiten mind. 3 mm
Druckwerte Rasterweite 70er Raster, Punktzuwachs nach Fogra
40% - Feld 23% (Toleranz * 4%), 80% - Feld 17% (Toleranz * 3%)
Profil ISO Coated v2 300% (ECI), Papierklasse Papiertyp 1 und 2
Profil Umschlagseiten: ISO coated v2 300%
Inhaltseiten: PSO LWC improved
Bild- und Wichtige Bild- und Textelemente sind
Textelemente mind. 3 mm vom Beschnitt zu platzieren
Antieferung Anlieferung per E-Mail: arte-anzeigen@axelspringer.de
Proof Muss unter Verwendung der gelieferten Daten

digital erzeugt worden sein

9

Herstellung News Media Print Ullstein GmbH

=

Programm ¢

Tanja Quiel

E-MAIL

tanja.quiel@axelspringer.de

Axel Springer SE / Renate Bergmann

E-MAIL

renate.bergmann@axelspringer.de

TELEFON +49 (0) 30 - 259173376

arte-anzeigen@axelspringer.de

TELEFON +49 (0) 30 - 2591 73950
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
FUR ANZEIGEN UND ANDERE WERBEMITTEL IM ARTE MAGAZIN

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschéaftsbedingungen (nachfolgend ,die AGB“) regeln das Verhaltnis
zwischen dem Vermarkter und dem Auftraggeber bei der Erteilung und Abwicklung von Anzeigenauftra-

gen
lesb
ten”

fur das vom Vermarkter vermarktete ARTE Magazin einschlieRlich der darauf basierenden und offline
aren Mobile- und Tablet-PC-Applikationen (,Apps“) und E-Paper (nachfolgend gemeinsam , Zeitschrif-
), soweit schriftlich nicht etwas anderes vereinbart wurde. Ferner gelten diese AGB sinngemdR auch

fur die Auftrage von Beiheftern, Beiklebern oder technischen Sonderausfiihrungen. Der Auftraggeber kann
diese AGB jederzeit auf www.mediapilot.de einsehen.

11

1.2

13

14

21

2.2

2.3

25

2.6

2.7

2.8

1. Definitionen

»Angebot“ im Sinne dieser AGB ist das Angebot der Axel Springer SE, Corporate Solutions, (nachfolgend: ,Vermarkter“) tber die Schaltung und
Veréffentlichung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Zeitschriften zum Zwecke der Verbreitung. Soweit nicht ausdriicklich anders
als verbindliches Angebot bezeichnet, sind Angebote des Vermarkters freibleibend, d. h. nicht bindend, und stehen unter dem Vorbehalt der
Verfligbarkeit der angebotenen Leistungen.

»Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist das Angebot eines Auftraggebers tber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder
anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,,Anzeigen“ bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend
insgesamt als ,Werbungtreibende” bezeichnet) in einer Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung. Auftraggeber kann eine Agentur oder direkt ein
Werbungtreibender sein.

»Abschluss” ist ein Vertrag tber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Auftraggeber gemaR Preisliste zu gewéhrenden
Rabatte, wobei die jeweiligen Verdffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so muss das Erscheinungsdatum der letzten Anzeige innerhalb eines Jahres nach Erscheinen der ersten Anzeige
liegen (nachfolgend als ,Insertionsjahr“ bezeichnet), sofern nicht im Einzelfall ausdriicklich etwas anderes vereinbart worden ist.

Der Vermarkter kann einen Dritten zur Durchfiihrung der Anzeigenvermarktung beauftragen. Der Beauftragte handelt im Namen und auf
Rechnung des Vermarkters.

2. Vertragsabschluss

Bei einem Anzeigenauftrag kommt ein Vertrag, soweit nicht ausdriicklich anders individuell vereinbart, durch Abdruck der Anzeige (bei mehre-
ren Anzeigen der ersten Anzeige) oder durch Bestatigung des Vermarkters in Textform zustande. Sofern ein verbindliches Angebot durch den
Vermarkter erfolgt, kommt der Vertrag durch die Annahmeerklarung des Auftraggebers zustande.

Soweit Agenturen Anzeigenauftrége erteilen, kommt der Vertrag, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen, mit der Agentur zustande.
Die Agentur ist verpflichtet, dem Vermarkter auf Anforderung vor Vertragsschluss einen Gewerbe-nachweis via Handelsregisterauszug und einen
Mandatsnachweis zukommen zu lassen.

Anzeigenauftrége von Werbe- und Mediaagenturen werden nur fiir namentlich genau genannte Werbetreibende angenommen. Die Werbung
fur die Produkte oder Dienstleistungen eines anderen als des bei der Buchung angegebenen Werbetreibenden bedarf in jedem Fall der vorhe-
rigen schriftlichen Zustimmung des Vermarkters.

Soweit die Gewdhrung von AE nicht ausgeschlossen ist, wird fiir alle Auftrége, die (iber eine vom Vermarkter anerkannte Werbe- oder Medi-
aagentur erteilt werden, eine Mittlergebiihr von 15 % auf das Rechnungsnetto vergiitet, d. h. auf die Rechnungssumme ohne Mehrwertsteuer
nach Abzug von Rabatten. Ausgenommen davon sind Setup-GebUhren, technische Kosten sowie Vergltungen fiir Kreativleistungen.

Anderungen und Erganzungen zu einem Vertrag sowie Abweichungen von diesen AGB bedirfen der Textform. Fiir Vertragsanderungen und
-erganzungen gilt dies auch fur die Aufhebung dieser Schriftformklausel.

Bei Agenturbuchungen behalt sich der Vermarkter das Recht vor, Buchungsbestéatigungen auch an den Auftraggeber der Agentur weiterzuleiten.
Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornierungen nach Anzeigenannahme fallen 50 % pauschalisierte

Stornogebthren an. In der Zeit von 4 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei Stornierung 60 % pauschalisierte Stornokosten an. Bei Stornierun-
gen nach Anzeigenschluss fallen pauschalisierte Stornokosten von 75 % an.
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Sollen Anzeigen nur zu bestimmten Erscheinungsterminen oder an bestimmten Platzen der Zeitschrift veroffentlicht werden, so bedarf es hierfir einer
ausdriicklichen Vereinbarung mit dem Vermarkter. Die Auftrage flr diese Anzeigen mussen so rechtzeitig bei dem Vermarkter eingehen, dass dem Auf-
traggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Der Vermarkter ist unabhangig von der Platzierung in Zeitschriften berechtigt, aber nicht verpflichtet, erteilte Anzeigenauftrdge im Rahmen seiner
technischen Moglichkeiten ergdnzend auch in anderen Print- sowie Telemedien des Vermarkters und der mit ihm verbundenen Unternehmen zu veroffent-
lichen. Die fur die Zeitschriften vorliegenden Druckunterlagen kénnen dabei an die jeweiligen Erfordernisse angepasst werden. Die Darstellung in den
Telemedien kann vom Druckergebnis in der Zeitschriftenausgabe abweichen.

Fir die Veroffentlichung in den elektronischen Ausgaben der Zeitschriften ist der Vermarkter berechtigt, die fir die Papier-Ausgaben vorliegenden Druckun-
terlagen an die jeweiligen Erfordernisse der elektronischen Ausgabe anzupassen. Die Darstellung kann dabei vom Druckergebnis in der Papier-Ausgabe
abweichen. Um diese Abweichung auszuschlieRen, kann der Auftraggeber die genauen Spezifikationen vom Vermarkter fir die Zulieferung einer auf die
elektronische Ausgabe bereits adaptierten Anzeige anfordern. Fir die Veroffentlichung der Anzeigen in den elektronischen Ausgaben der Zeitschriften wird
die Anzeige weitgehend proportional auf die GroRe einer Seite der elektronischen Ausgabe im Verhéltnis zur gedruckten Ausgabe skaliert. AuRerdem werden
den Platzierungen in der gedruckten Ausgabe dquivalente Platzierungen in den elektronischen Ausgaben gewdhrleistet.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige (bliche tatsdchliche Abdruckhéhe der gedruckten Ausgabe der
Berechnung zugrunde gelegt.

Ein Ausschluss von Konkurrenzanzeigen wird grundsatzlich nicht zugesagt.

4. Pflichten des Auftraggebers und Ablehnungsrecht des Vermarkters

Der Auftraggeber ist daftr verantwortlich, dass die von ihm zur Verfligung gestellten Inhalte, insbesondere seine Anzeigen, so ausgestaltet sind, dass sie
nicht gegen gesetzliche Bestimmungen verstoRen und insbesondere jugendschutz-, presse-, wettbewerbs-, datenschutz-, straf- und mediendienstrecht-
liche Vorschriften einhalten. Im Falle eines VerstoRes gegen Satz 1 stellt der Auftraggeber den Vermarkter von allen etwaigen dem Vermarkter daraus
entstehenden Kosten, einschlieRlich der Kosten der Rechtsverteidigung, vollumfanglich auf erstes Anfordern frei. Eine Pflicht zur Priifung der Werbemit-
tel vor Schaltung und Veréffentlichung des Werbemittels besteht fir den Vermarkter nicht.

Der Vermarkter behalt sich vor, Anzeigen oder andere Werbemittel abzulehnen, insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstéRt oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Veroffentlichung wegen
des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form Rechte Dritter oder die Interessen des Vermarkters verletzt oder andere Werbemittel
(insbesondere Beilagen, Beiheftungen etc.) aus technischen Griinden nicht dem Objekt beigelegt bzw. beigeheftet werden kénnen. Die Ablehnung einer
Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverztiglich mitgeteilt.

Bei Anzeigen, die in ihrem Erscheinungsbild der redaktionellen Gestaltung der Zeitschriften entsprechen, behalt sich der Vermarkter im Sinne seines publizis-
tischen Auftrages ein Einspruchsrecht vor. Anzeigen, die redaktionell gestaltet sind, missen sich eindeutig von der Grundschrift der Zeitschriften unterschei-
den und mit dem Wort ,Anzeige” gekennzeichnet sein. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Vermarkter mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Werbemittel, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Zustimmung des
Vermarkters. Die Werbungtreibenden sind namentlich zu benennen. Der Vermarkter behalt sich die Erhebung eines Verbundaufschlags bzw. eine abweichende
Rabattierung vor.

5. Ubermittlung von Druckunterlagen

Fr die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber
verantwortlich. Sofern nichts anderes mit dem Vermarkter vereinbart wurde, sind die Druckunterlagen tber die Emailadresse: arte-anzeigen@axelsprin-
ger.de anzuliefern. Der Auftraggeber ist verpflichtet, digitale Druckunterlagen als ordnungsgemaRe, insbesondere dem im Vertrag genannten Format oder
den dort enthaltenen technischen Anforderungen - fiir die Veréffentlichung in digitalen Ausgaben sind Vorlagen entsprechend den technischen Vorgaben
des Vermarkters zur Erstellung und Ubermittlung von Online-Werbemitteln anzuliefern — entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schal-
tungsbeginn zur Verfiigung zu stellen. Kosten des Vermarkters fiir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat
der Auftraggeber zu tragen.

Kosten des Vermarkters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Bei
schwierigen Satzarbeiten, die einen héheren als den (iblichen Aufwand erfordern, behalt sich der Vermarkter vor, diese dem tatsachlichen Aufwand ent-
sprechend in Rechnung zu stellen. Vereinbart ist die flr den belegten Titel nach MaRgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung
Uibliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der gegebenen Mdglichkeiten, die von den Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten
Technik bestimmt werden.

10
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Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die ibermittelten Dateien frei von
Computerviren sind. Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem Zweck handelsiibliche Schutzprogramme einzusetzen, die jeweils dem neuesten
Stand zu entsprechen haben. Entdeckt der Vermarkter auf einer ihm @bermittelten Datei Schadensquellen der vorbezeichneten Art, wird der
Vermarkter von dieser Datei keinen Gebrauch mehr machen und diese, soweit zur Schadensvermeidung bzw. -begrenzung (insbesondere zur
Vermeidung des Ubergreifens der Schadensquelle auf die EDV-Anlage des Vermarkters) erforderlich, l3schen, ohne dass der Kunde in diesem
Zusammenhang Schadensersatzanspriiche geltend machen kann. Der Vermarkter behélt sich vor, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch
zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte Schadensquellen dem Vermarkter Schaden entstanden sind.

Wenn ein Auftrag nicht oder falsch durchgeftihrt wird, weil der Auftraggeber seine Mitwirkungspflichten verletzt, insbesondere Produktionsvor-
lagen nicht rechtzeitig, unvollstdndig und/oder mangelhaft oder falsch gekennzeichnet abgeliefert bzw. gemaR Ziff. 5.3 geléscht hat, hat der
Vermarkter dennoch Anspruch auf die vereinbarte Vergiitung.

Digital iibermittelte Druckvorlagen flr Farbanzeigen kdnnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farbproof zuverldssig verarbeitet werden. Ohne
Farbproof sind Farbabweichungen unvermeidbar; sie l6sen keinen Preisminderungsanspruch aus.

Unabhéngig von den digitalen Druckunterlagen ist eine schriftliche Auftragserteilung mit Motivkennzeichnung erforderlich. Die Anlieferung der
Druckunterlagen allein bedeutet keine Auftragserteilung.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterla-
gen endet einen Monat nach der erstmaligen Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

6. Mangel

Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Der Ver-
markter hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung zu verweigern, wenn (a) diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung
des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftragge-
bers steht, oder (b) diese fiir den Vermarkter nur mit unverhéltnismaRig hohen Kosten méglich ware. Lasst der Vermarkter eine ihm fir die Ersatzan-
zeige oder die Veroffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzveréffentlichung
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen
Méngeln der Anzeige oder der Verdffentlichung des anderen Werbemittels ist die Riickgdngigmachung des Auftrags ausgeschlossen.

Der Auftraggeber wird die Anzeige unverziiglich nach Verdffentlichung tberpriifen. Soweit der Auftraggeber Kaufmann ist, miissen Mangelriigen
unverziiglich nach Veréffentlichung gegeniiber dem Vermarkter geltend gemacht werden, es sei denn, es handelt sich um nicht offensichtliche
Méngel, dann gilt eine Frist von sechs Monaten. Soweit der Auftraggeber Verbraucher ist, missen Reklamationen bei offensichtlichen Mangeln
binnen zwei Wochen, bei nicht offensichtlichen Mangeln binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjdhrungsbeginn geltend gemacht werden.

Der Vermarkter haftet fir sdmtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung, nach MaRgabe der
folgenden Bestimmungen: (a) Bei grober Fahrldssigkeit beschrankt sich die Haftung gegeniiber Unternehmern auf den Ersatz des typischen vorher-
sehbaren Schadens; diese Beschrénkung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Vermarkters ver-
ursacht wurde. (b) Bei einfacher Fahrldssigkeit haftet der Vermarkter nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt, eine Garantie lbernommen
oder arglistig getduscht wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Im Falle einer Haftung nur
fur den typischen vorhersehbaren Schaden besteht keine Haftung fiir mittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Gewinn.

Alle gegen den Vermarkter gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjéhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjdhrungs-
beginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem oder grob fahrldssigem Verhalten beruhen oder es sich um eine Verletzung von Leben, Korper oder
Gesundheit handelt; in solchen Fallen richtet sich die Verjahrungsfrist nach den gesetzlichen Vorschriften.

Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit haftet der Vermarkter unbegrenzt
nach den gesetzlichen Vorschriften.

7. Probeabziige

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Vermarkter beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigen-
schluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Probeabziige fiir eine digitale Ausgabe
werden im PDF-Format geliefert.

8. Zahlungen

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Rechnung ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich etwas anderes ver-
einbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt. Der Vermarkter behalt sich vor, aus begriindetem
Anlass, wie z. B. Neuaufnahme der Geschaftsbeziehung, Vorauszahlung zum Anzeigenschluss zu verlangen. Wurde zur Begleichung der Rechnung
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das Lastschriftverfahren vereinbart, so ist der Vermarkter dazu verpflichtet, dem Auftraggeber Betrag und Belastungsdatum im Vorfeld mitzuteilen. Die
Vorinformation (Pre-Notification) erfolgt spatestens einen Werktag vor Kontobelastung.

Skonti bis 2% kénnen bei Zahlungseingang aus Anzeigenauftragen innerhalb von 2 Wochen nach Rechnungsstellung gewahrt werden, und nur, wenn keine
anderen Rechnungen berféllig sind; 3 Wochen nach Rechnungsstellung gilt Nettofalligkeit des Rechnungsbetrags. Bei Zahlungsverzug oder Stundung,
werden Zinsen in Héhe der marktiiblichen Zinsen fiir Dispositionskredite berechnet.

Der Auftraggeber kann gegen Anspriiche des Vermarkters nur mit einer unbestrittenen oder rechtskréftig festgestellten Forderung aufrechnen. Sofern der
Auftraggeber Unternehmer ist, ist er zur Austibung eines Zurlickbehaltungsrechts nur befugt, sofern der Gegenanspruch unbestritten oder rechtskraftig
festgestellt ist und auf demselben Vertragsverhaltnis beruht.

Bei Zahlungsverzug werden zusétzlich zu den gesetzlichen Verzugszinsen angemessene Mahngebiihren erhoben. Der Vermarkter kann dartber hinaus die
weitere Ausfliihrung des laufenden Anzeigenauftrages oder Abschlusses bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-
langen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Vermarkter berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Vertrages
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne RUcksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigen-
schlusstermin und von dem Ausgleich offener Rechnungsbetrédge abhéngig zu machen.

Beanstandungen jeglicher Art die Rechnung betreffend - sind unverziiglich, spétestens jedoch binnen 2 Wochen in schriftlicher oder fernschriftlicher Art
anzuzeigen. Geschieht dies nicht, verfallt ein etwaiger Anspruch auf Rechnungsskontierung.

9. Anzeigenbeleg

Der Vermarkter liefert auf Wunsch einen Beleg flir Anzeigen und andere Werbemittel; der Vermarkter behalt sich vor, hierfiir eine gesonderte Vergiitung
zu verlangen. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Vermarkters iiber die Verof-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige. Flr Wort- bzw. Kleinanzeigen kénnen keine Belege geliefert werden.

10. Pflichten des Auftraggebers und Ableh ht des Vermarkters

Aus einer Auflagenminderung kann nach MaRgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss (iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die zugesicherte Auflage unterschritten wird. Eine Aufla-
genminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie bei einer zugesicherten verkauften Auflage von bis zu
50.000 Exemplaren mindestens 20 v. H., bei einer zugesicherten verkauften Auflage von bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15 v. H., bei einer
zugesicherten verkauften Auflage von bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10 v. H. bei einer zugesicherten verkauften Auflage von tiber 500.000
Exemplaren mindestens 5 v. H. betrdgt. Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziffer 15 berechtigt nicht zur Preisminderung. Als zugesicherte verkaufte
Auflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsdchlich verbreitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres. Dariiber hinaus
sind Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Vermarkter dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Auftrag bzw. Abschluss zurlicktreten konnte.

DAbweichend von Ziffer 10.1 berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene Auflagendaten veréffentlichen, nur dann zu einer Preismin-
derung, wenn und soweit sie bei einer Auflage (zugesicherte verkaufte Auflage) von bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H. und bei einer Auflage (zugesicherte
verkaufte Auflage) von tiber 500.000 Exemplaren 5 v. H. iiberschreitet. Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziffer 15 bleibt unbericksichtigt.

Die der Zusicherung zugrunde liegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie errechnet sich fir das Insertionsjahr
aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Vermarkter eine absolute Auflagenzahl als Zusicherung in der
Jjeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung fiir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und
fur mindestens drei Ausgaben. Grundlage fir die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine
Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mogliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der
Auflageniber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. Ein Anspruch auf Riickvergiitung ist innerhalb eines
halben Jahres nach Ablauf des Insertionsjahres geltend zu machen. Die Riickvergiitung erfolgt auf Basis des Kundennettos unter Beriicksichtigung der bereits
gewahrten Agenturverg(tung als Naturalgutschrift oder, wenn dies nicht mehr moglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf Riickverglitung wird erst fallig, wenn
die Rlckvergiitungssumme mindestens 2.500 Euro betragt.

11. Preislisten
Preise verstehen sich stets zuziiglich der jeweils gesetzlich geltenden Umsatzsteuer; das gilt insbesondere fiir in Werbeauftragen und Preislisten genannte
Preise.

Sofern die Preisliste des Titels sich auf Textmillimeterzeilen bezieht, werden bei der Errechnung der Abnahmemengen Textmillimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigenmillimeter umgerechnet.
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11.3 Der Vermarkter ist berechtigt, die Preise jederzeit mit Wirkung fir die Zukunft zu andern. Preisanderungen fiir Anzeigenvertrage sind wirksam,
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wenn sie vom Vermarkter mindestens einen Monat vor Veréffentlichung der Anzeige angekiindigt werden; in diesem Falle steht dem Auftraggeber
ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Zugang der Anderungsmitteilung iiber die Preiserhohung
ausgelibt werden. Das Riicktrittsrecht gilt nicht fiir im Dauerschuldverhaltnis abzuwickelnde Auftrige. Hier treten Anderungen der Preisliste sofort
in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist.

Textteilanzeigen im Sinne der Preislisten sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.

12. Konzernverbundene Unternehmen

Gilt fur konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung, ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtrei-
benden erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaRige
Beteiligung von mindestens 50 % besteht. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestétigung eines Wirtschaftspriifers oder
durch Vorlage des letzten Geschéftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregister-auszuges auf Anforderung des
Vermarkters nachzuweisen. Der Konzernrabatt muss spétestens bei Vertragsschluss geltend gemacht werden. Eine spatere Geltendmachung
wird nicht riickwirkend anerkannt. Konzernrabatte auRerhalb der Preisliste bedtrfen in jedem Fall der ausdricklichen schriftlichen Bestatigung
durch den Vermarkter. Konzernrabatte werden nur fir die Dauer der Konzernzugehdrigkeit gewahrt. Die Beendigung der Konzernzugehérigkeit
ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehdérigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

13. Rechteiibertragung und -garantie

Der Auftraggeber ist dafiir verantwortlich, dass die von ihm zur Verfligung gestellten Druckunterlagen Rechte Dritter nicht verletzen. Er erklart,
Inhaber samtlicher fir die Schaltung und Veréffentlichung der von ihm zur Verfigung gestellten Druckunterlagen erforderlichen Nutzungs- und
Verwertungsrechte und hiertiber verfiigungsberechtigt zu sein. Im Falle der Anzeigenerstellung durch den Vermarkter erkldrt der Auftraggeber
zudem, alle zur Erstellung der Anzeige erforderlichen Rechte zu besitzen. Er stellt den Vermarkter insofern von allen Ansprichen Dritter auf
erstes Anfordern frei. Dies umfasst auch die Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Vermarkter mit Informatio-
nen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentiber Dritten zu untersttzen.

Der Auftraggeber tibertrdgt dem Vermarkter an den von ihm zur Verfligung gestellten Druckunterlagen die fur die Erstellung und die Veréffentli-
chung der Werbung in Print-, Online- und Telemedien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen nichtausschlieRlichen urheberrechtlichen
Nutzungs-, Leistungsschutz-, Marken- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung,
offentlichen Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fUr die Durchfiihrung
des Auftrags notwendigen Umfang. Der Vermarkter erhalt zudem zeitlich unbegrenzt das Recht zur Eigenwerbung des Vermarkters bzw. der
Jjeweiligen Objekte. Die vorgenannten Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt Gibertragen und sind frei auf Dritte (ibertragbar.

Etwaige den Angeboten des Vermarkters zugrunde liegende Konzepte und Bestandteile sind urheber- und wettbewerbsrechtlich geschitzt und
vom Auftraggeber vertraulich zu behandeln. Diese Konzepte diirfen insbesondere weder in dieser noch in abgewandelter Form an Dritte weiter-
gegeben noch von dem Auftraggeber auBerhalb des Vertragsumfangs fiir eigene Zwecke genutzt werden.

Wird im Zusammenhang mit der Anzeige eine Grafik oder in sonstiger Art und Weise der Name, das Logo, das Unternehmenskennzeichen, die
Marke, ein Werktitel oder eine sonstige geschaftliche Bezeichnung verwendet, so gewdhrt der Auftraggeber dem Vermarkter fir die Dauer des
Vertrages das nicht ausschlieRliche, nicht Gbertragbare Recht zur Nutzung der Grafik oder der entsprechenden Zeichen in der jeweiligen Anzeige.

Vom Vermarkter fiir den Auftraggeber gestaltete Anzeigenmotive (Promotions) diirfen nur fiir Anzeigen in den dafiir bei dem Vermarkter gebuch-
ten Titeln/Ausgaben verwendet werden. Weitere Rechte werden nicht eingerdumt.

14. Laufzeit
Der Vertrag endet mit Ablauf der vereinbarten Vertragslaufzeit.

Das Recht zur auRerordentlichen Kiindigung aus wichtigem Grund nach vorheriger Abmahnung bleibt hiervon unberihrt. Die Kiindigung hat
schriftlich zu erfolgen. Ein Recht zur fristlosen Kiindigung aus wichtigem Grund liegt insbesondere vor, wenn eine der Parteien trotz einer
schriftlichen Abmahnung wiederholt eine wesentliche Vertragspflicht verletzt, eine fortdauernde Vertragsverletzung innerhalb angemessener
Frist nicht abstellt oder deren Folgen nicht beseitigt, gegen eine und/oder beide Parteien und/oder gegen eine vom Vermarkter vermarktete
Zeitschrift infolge einer vertragsgegenstandlichen Leistung eine Abmahnung erfolgte und/oder eine einstweilige Verfiigung erwirkt wurde oder
fur den Vermarkter der begriindete Verdacht besteht, dass der Auftraggeber oder die von ihm zur Verfliigung gestellten Inhalte gegen geltende
rechtliche Bestimmungen, insbesondere des Strafgesetzbuches oder die geltenden Werberichtlinien, verstoRt bzw. verstoRen hat; ein begriindeter
Verdacht besteht, sobald dem Vermarkter auf Tatsachen gestiitzte Anhaltspunkte fir einen VerstoR gegen rechtliche Bestimmungen vorliegen,

15.1

15.1

171

17.2

173

18.1

18.2

18.3

18.4

18.5

18.6

AGE

insbesondere ab der Einleitung eines Ermittlungsverfahrens gegen den Vermarkter, den Auftraggeber und/ oder gegen die vom Vermarkter vermarkteten
Zeitschriften bzw. ab der Aufforderung zu einer Stellungnahme durch die zusténdigen Stellen. Ein Grund zur fristlosen Kiindigung ist auch gegeben, wenn
(iber das Vermdgen eines Vertragspartners ein Insolvenzverfahren eréffnet oder mangels Masse nicht eréffnet bzw. ein diesbezlglicher Antrag gestellt wird
und der betroffene Vertragspartner trotz entsprechender Aufforderung die offenbare Unbegriindetheit des Antrags nicht binnen einer angemessenen Frist
nachweist. Ein Grund zur fristlosen Kiindigung besteht dartiber hinaus, wenn gegen eine der Vertragsparteien VollstreckungsmaRnahmen ausgebracht und
nicht innerhalb von einem Monat aufgehoben wurden.

15. Storungen des Vertragsverhaltnisses bei hoherer Gewalt

Bei Betriebsstorungen oder in Féllen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung
und dergleichen - sowohl im Betrieb des Vermarkters als auch in fremden Betrieben, deren sich der Vermarkter zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten
bedient - hat der Vermarkter Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Vermarktungsobjekt mit 80 % der im Durchschnitt
der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Vermarkter ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Auslieferungen
wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekiirzt, in dem die zugesicherte Auflage zur tatsdchlich ausgelieferten Auflage steht. Der Vermarkter
behalt sich vor, aus aktuellem Anlass Erscheinungstermine zu verschieben. Dem Auftraggeber erwachsen daraus keinerlei Anspriiche gegeniiber dem
Vermarkter.

16. Einschaltung Dritter B
Der Auftraggeber bedarf zur vollstandigen oder teilweisen Ubertragung seiner Rechte und Pflichten aus dem Anzeigenauftrag der vorherigen schriftlichen
Zustimmung des Vermarkters. Der Vermarkter ist berechtigt, sich zur Erflillung seiner Verbindlichkeiten aus dem Anzeigenauftrag Dritter zu bedienen.

17. Pflichten des Auftraggebers und Ablehnungsrecht des Vermarkters

Soweit nicht schriftlich anders vereinbart, werden die Vertragsparteien Einzelheiten des Vertragsverhéltnisses, insbesondere die und Konditionen, sowie
(iber Geschaftsgeheimnisse, von denen sie im Rahmen der Vertragsdurchfiilhrung unmittelbar oder mittelbar durch die jeweils andere Partei Kenntnis
erlangen, streng vertraulich behandeln. Dies gilt nicht, wenn eine Offenlegung gerichtlich oder behdrdlich angeordnet wird oder zur gerichtlichen
Durchsetzung eigener Rechte gegen die jeweils andere Vertragspartei erforderlich ist. Der Vermarkter ist dartiber hinaus berechtigt, den Inhalt des
Anzeigenauftrags den gemaR Ziffer 16 eingeschalteten Dritten sowie verbundenen Unternehmen gemaR 8§ 15 ff. Aktiengesetz offenzulegen.

Die Verpflichtung besteht wéhrend der gesamten Vertragslaufzeit und unbegrenzt (iber eine Beendigung hinaus.
Der Vermarkter ist berechtigt, die Bruttowerbeumsatze des Auftraggebers und Werbungtreibenden auf Produktebene zur Verdffentlichung an Nielsen Media
Research oder vergleichbare Institutionen weiterzuleiten.

Presseerkldrungen sowie sonstige 6ffentliche Verlautbarungen gegentiber Dritten tber die Geschéftsbeziehung zwischen dem Vermarkter und dem Auftrag-
geber oder beziiglich der Details getroffener Vereinbarungen bedurfen der vorherigen Freigabe des Vermarkters. Dies gilt ebenso flir Logoverdffentlichungen
fiir vom Vermarkter gelieferte Logos.

18. Schlussbestimmungen
Etwaige zusatzliche in der Preisliste enthaltene Geschaftsbedingungen gelten ergdnzend zu diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen.

Soweit nach diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen Schriftform erforderlich ist, wird diese durch die Textform gewahrt.

Anderungen der AGB werden dem Auftraggeber schriftlich sowie auf www.axelspringer-mediapilot.de und arte-magazin.de unter ,Mediadaten/AGB* mitge-
teilt. Sie gelten als vom Auftraggeber genehmigt, sofern dieser nicht binnen eines Monats ab Mitteilung schriftlich widerspricht.

Allgemeine Vertrags- oder Geschaftsbedingungen des Auftraggebers werden hiermit ausdrticklich ausgeschlossen. Dies gilt auch dann, wenn den Bedingun-
gen des Auftraggebers nicht ausdriicklich widersprochen wurde und/oder der Vermarkter die Leistungen widerspruchslos erbringt, d. h. Werbemittel wider-
spruchslos geschaltet und veroffentlicht werden.

Erfillungsort ist der Sitz des Vermarkters. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Vermarkters. Bei Nichtkaufleuten bestimmt sich der Gerichtsstand nach den gesetzlichen Vorschrif-
ten. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.

Sollten einzelne Bestimmungen des Vertrages einschlieRlich dieser Regelungen ganz oder teilweise unwirksam sein oder sollte der Vertrag eine Liicke ent-
halten, bleibt die Wirksamkeit der tibrigen Bestimmungen oder Teile solcher Bestimmungen unber(hrt. Die Vertragsparteien verpflichten sich, anstelle einer
unwirksamen Bestimmung eine gltige Vereinbarung zu treffen, deren wirtschaftlicher Erfolg dem der unwirksamen so weit wie mdglich nahekommt.
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